Barrab

MANUAL DE IDENTIDAD COORPORATIVA



INTRODUCCION

Este manual reune las herramientas basicas
para el correcto uso y aplicacion grafica de la marca
BARRABAS en todas sus posibles expresiones. Ha
sido ideado pensando en las necesidades de todas
aquellas personas responsables de interpretar,
articular, comunicar y aplicar la marca en sus
diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca
BARRABAS contribuira a que consigamos los
objetivos de identificacion y refuerzo de la misma.

Es un trabajo de equipo, en el que todos
participamos para hacer de BARRABAS una gran
marca.
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1.

SIMBOLOGIA BASICA

Para evitar resultados no deseados en la
puesta en practica de la marca BARRABAS se tienen
gue seguir una serie de normas geneéricas.

La marca BARRABAS esta construida a base
de un logotipo y colores corporativos que se
deberan respetar por su uso correcto.



1.1

IMAGOTIPO CORPORATIVO

El imagotipo es el identificador de la marca de
uso comun en todas las aplicaciones.

IMAGOTIPO HORIZONTAL

Version Principal

Baprab®,




1.2

AREA DE SEGURIDAD Y REDUCTIBILIDAD

Para asegurar la Optima aplicacion y
percepcion del logosimbolo en todos los soportes y
formatos, se ha determinado un area de seguridad
gue establece una distancia minima respecto a los
textos y elementos graficos equivalente a la cuarta
parte del propio logotipo.

El tamano minimo al que el logotipo puede
ser reproducido es a 15 mm de alto.
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Y4 de proporcion de espacio

20 mm



1.5

COLORES CORPORATIVOS

Las referencias de color de BARRABAS son
los Pantones aqui especificados. Si las condiciones de
impresion no permiten el uso de éste, el logotipo
podra ser impreso en cuatricromia, o en negro.

Este es el color principal de la marcay el que
debe predominar como base o soporte, segun sea el

. P48-8C

cuatricromia  BC TOOM 100Y OK

anmaua  186R 10G 19B
e HBAOAT3

El rojo: El rojo aporta también confianza en si mismo, coraje,
valentia y una actitud optimista ante la vida.

Es muy atrevido, por ello se utiliza en todos los ambitos para
llamar la atenciéon, usado frecuentemente en disenos
vanguardistas, a la par que en disefios muy elegantes. Puede
ser conservador o moderno, tradicional o no convencional,
dependiendo de con qué colores se le combina.



1.5

COLORES CORPORATIVOS

Las referencias de color de BARRABAS son
los Pantones aqui especificados. Si las condiciones de
impresion no permiten el uso de éste, el isologo
podra ser impreso en cuatricromia, o en negro.

Este es el color principal de la marcay el que
debe predominar como base o soporte, segun sea el

e P51-16C

cuatricromia OC TOOM 100Y 90K

PANTALLA 47R OG OB
e H#2F0000

El café: El color marrén indica seguridad, constancia, fiabilidad
y reflexion. En los negocios suele tener un peso importante,
dadas las dotes acogedoras y naturales que nos aportan las
maderas. Es interesante comprobar como este color nos aporta
sensacion de solidez en lo material.

PRIORIDAD DE USO: Para productos de ALTA GAMA.



1.5

COLORES CORPORATIVOS

Las referencias de color de BARRABAS son
los Pantones aqui especificados. Si las condiciones de
impresion no permiten el uso de éste, el isologo
podra ser impreso en cuatricromia, o en negro.

Este es el color secundario de la marca y el

que debe predominar como base o soporte, segun
sea el caso.

e P 28-8 C

cuatricromia  100C 30y

ranmaa OR 150G 178B
e HADGC20

Cafe claro: Indica naturaleza, madera y utilidad. Debido a su
calidez y neutralidad, es utilizado en logos relacionados a la
construccion, leyes y alimentos.

PRIORIDAD DE USO: Para productos de CONSUMO MASIVO.



1.4

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa es la familia
Montserrat sera la tipografia de uso genérico y
obligada en todos los soportes y documentos, ya
sean internos o externos.

UN BUEN

RESTAURANTE
NO SE DISTINGUE
POR LOS POCOS ERRORES
QUE COMETE, SINO

POR LO BIEN QUE
MANEJA ESOS ERRORES

Montserrat



1.4

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa es Ila familia
Montserrat en sus versiones. Esta sera la utilizada
por los estudios y agencias de diseno. Cuando ésta
no sea posible se utilizara la secundaria.

Montserrat  ABCDEFCHIJKLMNOPQRSTUVWXY/
NN Spedefghijklmnoparstuvivxyz
0123456789 (..&%€)

Montserrat ~ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Light  abedefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (..;&%<€)

Montserrat ~ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Regular ..
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%<€)

Montserrat  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Bold .o
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;;&%€)

Montserrat ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Black .o
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;;&%¢€)



2.

NORMAS PARA EL BUEN USO DE LA MARCA

Para evitar resultados no deseados en la
puesta en practica de la marca BARRABAS se
tienen que seguir una serie de normas genéricas.

El valor de una marca depende en gran
medida de la disciplina en su aplicacion.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje
visual de la marca es fundamental evitar los efectos
contraproducentes en su aplicacion.

Un uso desordenado de la identidad visual
crea confusion, y repercute muy negativamente en
el perfil de la marca y en la percepciéon que el
publico ha de tener de sus valores y servicios.

Ordenar y aplicar de forma correcta el
logotipo es garantia de que transmitira
perfectamente la jerarquia dentro del conjunto de
la imagen corporativa.



2.1

VERSIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicara la marca
en su version principal. En el caso que no sea
posible por razones técnicas se utilizara la version

en blanco y negro.

Bappab®,

PRINCIPAL PRINCIPAL
FONDO BLANCO FONDO NEGRO
Productos de gama alta Productos de consumo masivo

B /N NEGATIVO B /N POSITIVO



2.2

APLICACIONES INCORRECTAS

El logotipo tiene unas medidas vy
proporciones relativas determinadas por los
criterios de composicion, jerarquia y funcionalidad.
En ningun caso se haran modificaciones de estos
tamanos y proporciones.

~
N

Barrab,
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APLICACION INCORRECTA COMBINANCION INCORRECTA
DE COLOR DE COLOR
AN
DEFORMACION DESTRUCTURACION .
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OCULTACION CONTORNOS O SOMBRAS



2.2

APLICACIONES INCORRECTAS

El logotipo tiene unas medidas vy
proporciones relativas determinadas por los
criterios de composicion, jerarquia y funcionalidad.
En ningun caso se haran modificaciones de estos

tamanos y proporciones.

ﬁ-&v\’ bs BaPPlb&

CAMBIOS DE ORIENTACION DESMEMBRACION - DEFORMACION



2.5

EXPRESION TEXTUAL DE LA MARCA

Cuando la marca BARRABAS  esté
mecanografiada se escribira tal y como se muestra
en el ejemplo.

ESCRITURA CORRECTA
Ejemplo de cémo se escribe
la marca BARRABAS

ESCRITURA INCORRECTA
Ejemplo de coémo no se escribe
la marca-barrabas ~

ESCRITURA INCORRECTA
Ejemplo de como no se escribe
la marca-Barra-Bas



3

APLICACIONES DE MARCA

Para evitar resultados no deseados en la
puesta en practica de la marca BARRABAS en
diferentes soportes deben seguir una serie de
normas genéricas.

Ordenar y aplicar de forma correcta el
logosimbolo es garantia de que transmitira
perfectamente la jerarquia dentro del conjunto de
la imagen corporativa.



3.1

PAPELERIA CORPORATIVA
Aplicacion de la marca BARRABAS en la
papeleria corporativa.
- Hoja tipo
- Sobre
- Tarjeta de presentacion
- Factura

- Uniformes Servicio (Camiseta polo, Cheff)



HOJA TIPO

La marca se debe aplicar de la siguiente manera.

TIPO DE IMPRESION:

Offset.

SUSTRATO A IMPRIMIR:

Papel Bond de 75 gr. (min.)

TAMANO FINAL:
DIN A4 (21 x 29,7 cm)

NOMBRE DE ARCHIVO:
hoja_tipo_barrabas.ai






SOBRE

La marca se debe aplicar de la siguiente manera.

TIPO DE IMPRESION:

Offset.

SUSTRATO A IMPRIMIR:

Papel Bond de 75 gr. (min.)
TAMANO FINAL:

22 x 11 cm (cerrado)
NOMBRE DE ARCHIVO:
sobre_troquel _barrabas.ai






TARJETAS DE PRESENTACION

La marca se debe aplicar de la siguiente manera.

TIPO DE IMPRESION:

Offset.
NUMERO DE COLORES:
Full Color en anverso y reverso

SUSTRATO A IMPRIMIR:

Couché 350 gr.

TAMANO FINAL:

(85x5cm)

TERMINDAO:

Plastifico mate // selectivo en logo
NOMBRE DE ARCHIVO:
tarjetas_barrabas.ai






FACTURA

La marca se debe aplicar de la siguiente manera.

TIPO DE IMPRESION:

Offset.

NUMERO DE COLORES:

1 Pantone P Process Black C

SUSTRATO A IMPRIMIR:

Papel Bond de 75 gr. (min.)

TAMANO FINAL:

DIN A4 (21 x 29,7 cm) con perforacion
NOMBRE DE ARCHIVO:

factura_barrabas.ai



PROFORALA
J oo7-007
At SR jrrrrrrrii




UNIFORMES (SERVICIO Y CHEF)

La marca se debe aplicar de la siguiente manera.

TIPO DE IMPRESION:
Bordado.

NUMERO DE COLORES:

Full Color

NOMBRE DE ARCHIVO:
uniformes_barrabas.ai






APLCACIONES DE MARCA

La marca se debe aplicar de la siguiente manera.
- SOBRES (AZUCAR, SALSA DE TOMATE)
- VAJILLA (TAZAS, PLATOS)
- VASOS DE CARTON
- JARROS
- HABLADOR (RESERVADO)
- SERVILLETAS

- AUTOS
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